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Malpensa, porta
d’ltalia - Milano e la
Lombardia viste dal
mondo
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Highlights

. La ricerca ricostruisce il racconto della
Lombardia attraverso tre assi principali: la
Regione, Milano e Malpensa. Tre livelli diversi
ma collegati, che permettono di leggere come ii
territorio venga percepito in Italia e all’estero,
qguali elementi ne alimentino la visibilita e in che
modo eventi, infrastrutture e attrattivita urbana
contribuiscano a definirne il posizionamento.

Il primo asse riguarda la Lombardia come
soggetto territoriale e istituzionale. La ricerca
parte dal racconto nazionale, dove la regione
emerge dentro una conversazione legata ai temi
di governo, alla gestione del territorio e alle
principali questioni economiche e sociali. |l
passaggio successivo allarga lo sguardo al piano
internazionale, dove la Lombardia viene
osservata non solo come regione amministrativa,
ma come sistema di luoghi, eventi, brand e
destinazioni riconoscibili.

SOCIALCOM.

. || secondo asse € Milano, che rappresenta il

principale punto di accesso narrativo alla
Lombardia. La citta viene analizzata sia nel
contesto italiano sia nel racconto globale,
mostrando due dinamiche diverse: da una parte
una presenza forte nel dibattito nazionale, piu
articolata e attraversata anche da temi urbani;
dall’altra una proiezione internazionale piu
legata a moda, sport, lifestyle, grandi eventi e
iImmaginario globale.

Il terzo asse e Malpensa, analizzata come
infrastruttura strategica e come elemento
concreto della connessione internazionale
della regione. In questa parte la ricerca osserva
lo scalo non solo come aeroporto, ma come
nodo di accesso alla Lombardia, capace di
intercettare conversazioni su mobilita, turismo,
nuove rotte, business e grandi eventi.

SOCIALCOMITALIA.COM



Highlights

« Dentro questi tre assi si inserisce il ruolo di
Milano-Cortina 2026, che attraversa l'intera
analisi come fattore di esposizione e
amplificazione. L'evento consente di leggere la
Lombardia non come un singolo luogo, ma
come una rete di citta, destinazioni alpine,
infrastrutture e territori connessi. Per questo
la sezione dedicata alle Olimpiadi funziona da
ponte tra racconto urbano, attrattivita
turistica e visibilita internazionale.

La parte finale sulleconomia lombarda

completa il percorso, spostando I'attenzione dalla
visibilita alla dimensione produttiva. Il confronto

con altri distretti industriali europei permette di
collocare la Lombardia dentro un quadro piu
ampio, in cui reputazione, capacita economica
e riconoscibilita internazionale diventano
elementi centrali del posizionamento regionale.

SOCIALCOM.

« Nel complesso, la ricerca non racconta soltanto

guanto si parli di Lombardia, Milano e Malpensa,
ma prova a capire attraverso quali lenti questi tre
elementi vengono letti: la Lombardia come
sistema territoriale, Milano come motore
narrativo e Malpensa come porta di accesso
globale. E dall'incrocio tra questi livelli che
emerge il profilo di una regione capace di unire
governo del territorio, attrattivita internazionale,
mobilita, eventi e forza produttiva.

SOCIALCOMITALIA.COM



ILRACCONTO DELLA LOMBARDIA
INITALIA

*in questa sezione é inclusa solo I’analisi della Regione Lombardia.
esclusi gli altri toponimi regionali (es. Milano, Brescia, ecc.



|l racconto della Lombardia in ltalia

 Nel dibattito nazionale la Lombardia si colloca Trentino-Alto Adige e Umbria, e presenta una delle
stabilmente tra i temi piu presenti, con una guote di sentiment negativo piu contenute del panel.
conversazione che si sviluppa in modo continuo e « La conversazione si organizza attorno a un’agenda di
che ruota soprattutto attorno ai temi di agenda temi strutturali: economia, lavoro, sanita e turismo
politica e alla dimensione istituzionale. concentrano la maggior parte dei contenuti e delle

. Tra settembre 2025 e agosto 2026 |a regione interazioni. In particolare, sanita ed economia
raccoglie 1,4 milioni di conversazioni e 42 emergono come ambiti ad alta capacita di attivare
milioni di interazioni social. Negli ultimi sei mesi engagement, segnalando un interesse che si
I'interesse cresce del +5%, segnalando un livello concentra su questioni concrete e impattant
di attenzione che non dipende da singoli eventi ma direttamente sui cittadini.

da un flusso costante di contenuti legati alla vita
economica e sociale del territorio.

. Allinterno di questo perimetro, il sentiment e
positivo nel 75% dei contenuti, mentre la
componente negativa si attesta al 25%. Tra le
emozioni prevalgono apprezzamento e speranza,
seqguite dall’allarme e dal supporto. Nel confronto
con le altre regioni, la Lombardia si colloca al
terzo posto per sentiment positivo, dietro

SOCIALCOM. SOCIALCOMITALIA.COM



ULTIMI 12 MESI

.

o I @ o
1.4 milioni
conversazionli
ultimi 12 mesi

omeo ©
42 milioni
interazioni social
ultimi 12 mesi

+5%

negli ultimi 6 mesi l'interesse degli utenti
italiani per la Lombardia risulta in
aumento
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ULTIMI 12 MESI

MENTION PER REGIONE
=== Lombardia

Sicilia

Calabria

Lazio

Toscaha

Campania

Veneto

Puglia

Sardegna

Emilia Romagna
Piemonte

Marche

Abruzzo
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Trentino Alto Adige
Umbria
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ULTIMI 12 MESI

INTERAZIONI PER REGIONE

Sardegna

Sicilia

- Lombardia
Calabria

Veneto

Puglia
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Lazio

Campania
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Emilia Romagna
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Friuli Venezia Giulia
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ULTIMI 12 MESI

SENTIMENT EMOZIONI

Negativo Apprezzamento 20%

25%
19%

Speranza
Allarme 18%
Supporto
Sarcasmo
Entusiasmo

Perplessita

o Rabbia
Positivo

75% Orgoglio

. J
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ULTIMI 12 MESI

§ y
4 N
SENTIMENT POSITIVO SENTIMENT NEGATIVO
PER REGIONE PER REGIONE
Trentino Alto Adige 78% Sicilia 45%
Umbria 76% Sardegna 43%
—) Lombardia 75% Molise 40%

Valle d'Aosta 73% Calabria
Friuli Venezia Giulia 73% Basilicata
Liguria 73% Marche
Piemonte 70% Toscana
Emilia Romagna 70% Veneto
Lazio Puglia
Campania Campania
Abruzzo Abruzzo
Puglia Lazio
Veneto Emilia Romagna
Toscana Piemonte
Marche Valle d'Aosta
Basilicata Friuli Venezia Giulia
Calabria Liguria
Molise é Lombardia
Sardegna Umbria

. Sicilia 56% Trentino Alto Adige )
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ULTIMI 12 MESI

Economia
Lavoro
Industria
Sanita
Turismo
Europa
Innovazione
Scuola
Ambiente
Famiglia
Trasporti
Agricoltura
Donne
Infrastrutture
Sicurezza
Inclusivita
Energia
Welfare
Olimpiadi
Immigrazione
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ULTIMI 12 MESI
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ILRACCONTO DELLA LOMBARDIA
NEL MONDO




Il racconto della Lombardia nel mondo

. Tra settembre 2025 e agosto 2026 la Lombardia  Sul piano territoriale Milano domina quasi
entra con continuita nel racconto internazionale, con interamente il racconto. Tra le altre province,
circa 17,3 milioni di conversazioni e 1,1 miliardi di Como emerge per numero di mention, mentre sul
Interazioni social. Negli ultimi sei mesi 'attenzione piano delle interazioni acquistano maggiore peso
globale cresce ulteriormente, segnando un +8%. Monza e Como.

. |l tono della conversazione resta in prevalenza « Qui emerge un punto meno scontato dell’analisi.
favorevole: 80% positivo e 20% negativo. Le Fuori dall’ltalia la Lombardia viene letta si
emozioni piu presenti sono entusiasmo, interesse, attraverso Milano ma attiva attenzione anche
orgoglio e supporto; sul lato critico pesano grazie a tutti I suoi diversi territori, soprattutto
soprattutto allarme, perplessita e rabbia. se associati a sport, lifestyle e destinazioni ad alta

« | picchi si concentrano soprattutto intorno a Milano- riconoscibilita (GP a Monza, Lago di Como,
Cortina e agli eventi ricorrenti della Fashion Week. Bellagio, ecc.).

La visibilita internazionale della Lombardia cresce . La proiezione del racconto sulla Lombardia e
soprattutto quando la regione entra nel racconto dei quindi globale: tra i paesi piu presenti compaiono
grandi eventi globali, in particolare sportivi e USA, Giappone e Cina. Sul piano linguistico
fashion. prevalgono invece inglese, giapponese €

- La conversazione nasce soprattutto su X e sui siti cinese.

web, ma il coinvolgimento si sposta con decisione
su Instagram, seguito da X e YouTube.

SOCIALCOM. SOCIALCOMITALIA.COM



Il racconto della Lombardia nel mondo

Dentro questa cornice di forte visibilita, il racconto
internazionale della Lombardia prende forma
attraverso alcuni assi molto riconoscibili: sport, moda,
luoghi simbolici, infrastrutture di accesso e grandi
brand. E qui che I'analisi mostra come la regione
riesca a essere percepita non solo come scenario di
eventli ma come ecosistema internazionale
articolato.

Accanto ai grandi nomi dello sport, tra i volti piu rilevanti
compaiono infatti anche Giorgio Armani, Meryl
Streep, Anna Wintour e diverse star della cultura pop
asiatica: un segnale del peso che Milano continua ad
avere nel racconto globale di moda e spettacolo,
oltre il solo perimetro olimpico. In parallelo, i luoghi piu
citati tengono insieme Autodromo di Monza, San Siro,
Lago di Como, Duomo di Milano, Via Montenapoleone,
Fiera Milano, Livigno, Brera e Bormio: una geografia
che affianca poli sportivi, mete turistiche, lifestyle
urbano e destinazioni alpine.

SOCIALCOM.

. In questo quadro emerge anche il ruolo delle

infrastrutture: Malpensa e la prima tra quelle
citate, affiancata da Linate e Orio al Serio. Il
racconto internazionale della Lombardia non si
concentra quindi solo su luoghi iconici e
destinazioni ma include anche i nodi di accesso
che la rendono raggiungibile e integrata nei flussi
globali di turismo, business ed eventi.

La stessa dinamica si riflette anche nei brand citati,
che non si concentrano su un unico ambito ma
coprono ambiti diversi. Accanto alla moda/lusso
(Prada, Gucci, Armani), compaiono riferimenti al
food (llly, Barilla, Nutella), ai trasporti (SEA, ITA,
Ferrovie dello Stato) e allautomotive (Ferrari). Il
racconto internazionale della Lombardia si
costruisce quindi su piu livelli, combinando
Immagine, produzione e accessibilita.

SOCIALCOMITALIA.COM



17.3 milioni

conversazioni
ultimi 12 mesi

1.1 miliardi

interazioni social
ultimi 12 mesi

+8%

negli ultimi 6 mesi l'interesse degli utenti
nel mondo per la Lombardiarisultain

aumento
q J
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ULTIMI 12 MESI

Positivo
80%

SENTIMENT

Negativo
20%

Entusiasmo
Interesse
Orgoglio

Supporto
Speranza
Affetto
Allarme
Perplessita
Rabbia

Commozione

EMOZIONI

23%

J

SOCIALCOM.

SOCIALCOMITALIA.COM



ULTIMI 12 MESI

\. J
é )
350000
Manifestazioni in
300000 occasione delle Milano Fashion
Olimpiadi Week
Olimpiadi Milano-
250000 > .
| Cortina
200000
Milano Fashion
Week
150000
100000
50000
0
S OO0 0P o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o
O)\’L O)\’lx O)\’lx O)\’lx O)\’lx o\q’ o\q’ 0\’1/ 0\’1/ NG ,19/ ,19/ ,19/ ,19/ ,19/ NIV VA ,ﬁ’lx ’19’ ,19/ ,19/ ,b\flz ,b\flz ,b\flz ,b\flz ,b\flz \x\fl/ \x\fl/ \x\fl/ \x\fl/ <,)\flz <o\flz <o\flz <,)\flz (o\flz (o\flz (o\flz (o\flz (o\flz (\\flz (\\flz (\\flz (\\flz Q)\flz Q)\q, Q)\q, Q)\q, Q)\q,
R S R N N S e P o M O P P S s NS S S SN R R G S S S S e S S\ SR QP S PSS
. J

SOCIALCOM. SOCIALCOMITALIA.COM



Lombardia: dove se ne parla nel mondo? ULTIMI 12 MESI

POST RACCOLTI

Testate e media
8,1% Facebook

4.9%
Blog
13,2%
YouTube
18,3%
Siti web
53,3%
Forum e Reddit 71.8%
24.5%
FONTI ONLINE FONTI SOCIAL NETWORK

J
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ULTIMI 12 MESI

19,5%

Testate e media
8,1%

Siti web

FONTI ONLINE

INTERAZIONI SOCIAL

Facebook
7%

Instagram
50,7%

Forum e Reddit
68,4%

FONTI SOCIAL NETWORK

v,
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Stati Uniti
Giappone
Cina

Turchia
Francia
Brasile
Spagna
Germania
Regho Unito

India

COUNTRY

PER MENTION
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Giapponese
Cinese
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Arabo
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PROVINCE LOMBARDIA

PROVINCE LOMBARDIA

province sono riproporzionate per rendere piu leggibili le differenze.

PER MENTION PER INTERAZIONI
Bergamo - Bergamo -
Brescia - Brescia -
Cremona - Cremona -
Mantova - Mantova -
Varese - Varese -
Lecco - Pavia -
Pavia - Lecco -
Sondrio - Sondrio -
Lodi - Lodi -
J
SOCIALCOM. Valori normalizzati su scala 10-100: Milano rappresenta il valore massimo; le altre SOCIALCOMITALIA.COM
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ULTIMI 12 MESI

Alysa Liu

Max Verstappen
Giorgio Armani
BTS

llia Malinin
Sunghoon
Lewis Hamilton
Meryl Streep
Karina Yoo Ji-min
Snow Man
Tadej Pogacar
JD Vance
Ryuichi Kihara
Riku Miura
Charles Leclerc
Anna Wintour
Pond Naravit
Bang Chan

Jin (BTS)
Amber Glenn

. oM ™M 2M 3M 4M 5M oM ™ 8M M

m NB: celebrities presenti in un panel di post da fonti selezionate >7500 interazioni social; SOCIALCOMITALIA.COM
ordinate per interazioni social




Lombardia: 1| voltl del racconto internazionale ULTIMI 12 MESI

OLMPIADI IN PRIMO PIANO: ALYSA LAMODA TRAINA LIMMAGINE LAFORMULAT1PORTA LALOMBARDIA
LIUE LA CELEBRITY CHE GENERA PIU INTERNAZIONALE DELI ALOMBARDIA NEL MONDO.MAXVERSTAPPEN
INTERAZIONINEL PANEL INSIEME AD L'EREDITA DI GIORGIO ARMANIRESTA GUIDAILRACCONTOLEGCATOALLAF],
ALTRI PROTAGONISTI DEIGIOCHI CENTRALE NELRACCONTO GLOBALE DEL INSIEME AD ALTRI PROTAGONISTI
COME ILAMALININ,RIKUMIURAE FASHION, ACCANTO AD ANNAWINTOUR, INTERNAZIONALICOME LEWIS
RYUICHI KIHARA. MERYLSTREEPE ALLE STAR ASIATICHE HAMILTON ECHARLES LECILERC.
OSPITI DELLA FASHIONWEEK
\ J

SOCIALCOM. NB: celebrities presenti in un panel di post da fonti selezionate >7500 interazioni social SOCIALCOMITALIA.COM



ULTIMI 12 MESI

Autodromo di Monza
San Siro

Lago di Como
Duomo di Milano

Via Montenapoleone
Fiera Milano

Livignho

Brera

Bormio

Malpensa

Galleria Vittorio Emanuele

)

TeatroallaScala [
CityLife [0 .
Arco della Pace I MALPENSA E LA PRIMA INFRASTRUTTURA DI
Navigli I TRASPORTO PER INTERAZIONI NEL PANEL,
Cernobbio CONFERMANDO IL RUOLO DELL'AEROPORTO COME
Orio al Serio PORTA D'ACCESSO INTERNAZIONALE ALLA
. LOMBARDIA. PRESENTI ANCHE LINATE E ORIO AL
Stazione Centrale |
. SERIO
Linate [0
Bellagio [0
\_ Y,
SOCIALCOM. NB.Velor otz o sela 10100 con teermarione oqariica or snders gy coumaicom



Lombardia: top brand per interazioni ULTIMI 12 MESI
Moda/Lusso/Beauty

Bottega Veneta
Dolce & Gabbana

: Kiko Milano
Guccl
Versace
Prada
Fendi Dsquaredz Ralph Lauren
- Moschino
. Damiani
Armani
Tod's _
. D|or Ferrag...
Bulgari
\ y

ml_cm. NB: aziende presenti in un panel di post da fonti selezionate >7500 interazioni social SOCIALCOMITALIA.COM



ULTIMI 12 MESI
&
-
Food
Nutella
11\
Aperol
Grana Padano
Barilla Parmigiano
Campari
k y

SOCIALCOM NB: aziende presenti in un panel di post da fonti selezionate >7500 interazioni social SOCIALCOMITALIA.COM
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Lombardia: | post piu coinvolgenti

ULTIMI 12 MESI
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225K

-
™ o

TADEJ POGACAR TRIONFA
PER LAQUINTAVOLTA
CONSECUTIVAALGIRODI
LOMBARDIA

ETROPOLES
Cidade na Italia da até
5 mil euros a quem qug

@Metropoles

LINIZIATIVA"VIENI AVIVERE AVARESE"
DELLA CAMERA DI COMMERCIO.VARESE
OFFRE VOUCHER DA 2000 A 6000
EURO/ANNO (PER3 ANNI)AUNDER 40
CHE SITRASFERISCONO IN PROVINCIA
CONUN CONTRATTO DI LAVORO LOCALE

2 anonyious Italian artis

IN LOMBARDIA CE CHICANCELLA|
GRAFFTI DINOTTE.GHOST PITUR,
PITTORE BRESCIANO, RIPRISTINALE
FACCIATE IMBRATTATE LASCIANDOUN
SOLO MESSAGGIO:"QUESTOE UNATTO
D'AMORE URBANO"

J
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https://www.instagram.com/p/DR3E0LakWwR
https://www.instagram.com/p/DPrlIi4CL2w?img_index=1
https://www.instagram.com/reels/DObvoZRjYPa/

IL RACCONTO SU MILANO, IN ITALIA
E NEL MONDO




Il racconto su Milano, in ltalia e nel mondo

. Tra settembre 2025 e agosto 2026 Milano ¢ al
centro della conversazione sia in Italia sia nel mondo,
ma con intensita diverse. Nel perimetro nazionale
raccoglie 6,3 milioni di conversazioni e 551 milioni
di interazioni social, con una diminuzione
dell’interesse del -11%. Fuori dall’ltalia 'andamento
e invece positivo: 15 milioni di conversazioni, 1
miliardo di interazioni e una crescita del +7%.

La differenza emerge anche nel tono della
conversazione. In Italia il sentiment resta positivo,
ma piu esposto al dibattito interno: 70% positivo e
30% negativo. Nel mondo, invece, Milano gode di
una percezione piu favorevole, con 82% positivo e
solo 18% negativo.

Sul piano dei contenuti, in Italia Milano é raccontata
come citta-evento ma anche come spazio di
confronto pubblico. Il primo tema & Milano-Cortina
2026, seguito da cronaca e sicurezza urbana,
dibattito pubblico, concerti e musica dal vivo, arte,
turismo e lifestyle.

SOCIALCOM.

 All'estero, invece, il racconto € piu concentrato e

reputazionale. Le Olimpiadi Milano-Cortina
2026 dominano quasi meta delle interazioni
del panel, sequite dalla Milano Fashion Week.
La proiezione geografica conferma questa
forza internazionale: le citazioni arrivano
soprattutto da Stati Uniti, Cina e Giappone,
mentre le interazioni vedono ancora in testa gl
USA. Milano non e solo molto citata: riesce
anche ad attivare coinvolgimento in aree
diverse del mondo.

In sintesi in Italia Milano & una citta centrale
ma piu discussa; all’estero e un brand urbano
piu compatto, positivo e riconoscibile. La sua
forza sta proprio in questa doppia lettura: nel
Paese € un grande centro di eventi e dibattito,
mentre nel mondo e una piattaforma di
attrazione legata a sport, moda e lifestyle.

SOCIALCOMITALIA.COM



ULTIMI 12 MESI

.

o I @ ®
6.3 milioni
conversazionli
ultimi 12 mesi

551 milioni

-11%

negli ultimi 6 mesi l'interesse degli utenti
italiani per Milano risulta in diminuzione

J

SOCIALCOMITALIA.COM



ULTIMI 12 MESI

15 milioni
conversazioni
ultimi 12 mesi

1 miliardo

interazioni social
ultimi 12 mesi

+7%

negli ultimi 6 mesi l'interesse degli utenti
nel mondo per Milano risulta in crescita

. J

SOCIALCOM. SOCIALCOMITALIA.COM




ULTIMI 12 MESI
SENTIMENT SENTIMENT
ITALIA MONDO
Negativo

18%

Negativo
30%

Positivo
70%

Positivo
82%

. J
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ULTIMI 12 MESI

Olimpiadi Milano-Cortina 2026
Cronaca & sicurezza urbana

Dibattito pubblico (politica & attualita)
Concerti & musica dal vivo

Arte, Turismo & lifestyle

Moda & sfilate (Milano Fashion Week)
Giorgio Armani

Ornella Vanoni

Franco Baresi

Motori & Autodromo di Monza
Design, lusso & brand

Cinema & spettacolo

|
é )
J

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% )

SOCIALCOM. NB: temi presenti in un panel di post da fonti selezionate >7500 interazioni social SOCIALCOMITALIA.COM



Milano: i temi principali nel mondo ULTIMI 12 MESI

Olimpiadi Milano-Cortina 2026
Moda & sfilate (Milano Fashion Week)
Lusso & beauty

Concerti, spettacolo & cinema
Celebrita e fandom internazionale
Gastronomia & food

Giorgio Armani — scomparsa & eredita
Arte, cultura & design

Franco Baresi — scomparsa & eredita
Turismo, lifestyle & city experience
Motori & Autodromo di Monza

Cronaca & attualita
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% )

SOCIALCOM. NB: temi presenti in un panel di post da fonti selezionate >7500 interazioni social SOCIALCOMITALIA.COM
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Milano: n lappa li iterazioni nel mondo ULTIMI 12 MESI
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MALPENSA: HUB GLOBALE DELLA
LOMBARDIA




Malpensa: hub globale della Lombardia

« Nel periodo settembre 2025 - agosto 2026,
Malpensa ha raccolto 361 mila conversazioni
iInternazionali e 4,6 milioni di interazioni social.
Negli ultimi sei mesi I'interesse degli utenti nel
mondo registra una crescita del +3%.

. || sentiment e prevalentemente positivo, con
’84% di contenuti favorevoli contro il 16%
negativo. Tra le emozioni piu presenti emergono
entusiasmo e supporto, mentre la componente
negativa si concentra soprattutto su allarme,
sarcasmo e tristezza.

« Tra | principali driver positivi rientrano gli arrivi
di star e influencer internazionali per la Fashion
Week e le conversazioni sulle Olimpiadi Milano-
Cortina. Tra i contenuti critici emergono invece
episodi di attualita e servizio, come il blocco
del volo per Tel Aviv, | problemi con il sistema
EES per i passeggeri extra-UE e alcuni contenuti
virali legati a controlli e bagagli.

SOCIALCOM.

« Tra le fonti online, i post provengono soprattutto

dai siti web (55,6%), seqguiti da blog (16,7%) e
forum/Reddit (16%). Sui social network, invece, X
e la prima piattaforma per volume di post (47,3%),
davanti a YouTube (29,5%). Sul piano delle
Interazioni, tra le fonti online dominano forum e
Reddit (72%), mentre sui social prevale Instagram
(53%), sequito da X (36,5%).

Dal punto di vista geografico, gli Stati Uniti sono il
primo paese per volume di conversazioni. Tra i
paesi piu presenti forte presenza in Asia con
Thailandia, Giappone e Corea del Sud.

Il profilo degli utenti mostra un sostanziale
equilibrio di genere, con una leggera prevalenza
maschile: 51% uomini e 49% donne. La
conversazione € concentrata soprattutto tra i
pubblici piu giovani: la fascia 18-24 pesa per |l
52%, seqguita dai 25-34 con il 38%.
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Malpensa: hub globale della Lombardia

« Nel confronto con i principali hub europei, . Il tema delle nuove rotte e dei potenziamenti e
Malpensa si colloca al secondo posto per un altro elemento rilevante della conversazione.
interazioni, dietro Heathrow. Sul dato Le piu seqguite sono le nuove rotte Ryanair,
dell’interesse negli ultimi sei mesi, Malpensa e seguite dai collegamenti verso Boston con
I’unico aeroporto del panel in crescita; il dato JetBlue, Seoul/Incheon con Asiana, dalle nuove
di Francoforte va invece letto separatamente, rotte Wizz Air e da Atyrau con Neos; seguono Il
perché alimentato dall'impatto di notizie negative. potenziamento Emirates in quinta liberta e

. Il caso di Francoforte va letto separatamente, Pechino Daxing con Air China.

perché influenzato da episodi negativi ad alta
viralita, tra cui un incidente Lufthansa all'imbarco
e, a fine agosto, i casi di “airport malaria” tra i
dipendenti dello scalo.

« Nelle conversazioni che associano Malpensa a
Milano, i temi piu presenti sono turismo, nuove
rotte, Fashion Week e Olimpiadi. Nelle
conversazioni su Malpensa e Lombardia,
esclusa Milano, i temi piu presenti sono invece
operativita, turismo, Olimpiadi e nuove rotte.
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ULTIMI 12 MESI

361 mila

conversazioni
ultimi 12 mesi

omeo O
4.6 milioni
interazioni social
ultimi 12 mesi

+3%

negli ultimi 6 mesi l'interesse degli utenti
nel mondo per Malpensa risulta in crescita
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ULTIMI 12 MESI
i SENTIMENT EMOZIONI )

Negativo
16%

entusiasmo 16%

supporto
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ULTIMI 12 MESI

4000

Star e influencer internazionali
arrivano a Malpensa per la
Fashion Week

Star e influencer
internazionali
arrivano a Malpensa
per la Fashion Week

Olimpiadi Milano-
Cortina

3000

Problemi con il
sistema EES per i Star e influencer
viaggiatori extra-UE internazionali
arrivano a Malpensa
per la Fashion Week
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bloccano volo per Tel Aviv
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Malpensa: dove se ne parla nel mondo? ULTIMI 12 MESI
POST RACCOLTI
Testate e media
0 Facebook

Instagram
Forum e Reddit 13%

16%

X
47.3%
Siti web
55,6%

Blog

16,7% YouTube

29,5%
FONTI ONLINE FONTI SOCIAL NETWORK

J
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Siti web
14,5%

Testate e media

9,5%

FONTI ONLINE

INTERAZIONI SOCIAL

Facebook
5,3%

53%
36,5%

Forum e Reddit
72%

FONTI SOCIAL NETWORK

Instagram
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ULTIMI 12 MESI

SOCIALCOMITALIA.COM



Malpensa: mappa interazioni nel mondo ULTIMI 12 MESI
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Ceimon bR et
Stati Uniti Inglese _
Thailandia _ Giapponese -
Giappone _ Spagnolo .
Corea del Sud - Thai .
Spagna - Coreano .
India . Portoghese I
Brasile . Arabo l
Regnho Unito . Tedesco l
Francia . Francese l
Germania . Cinese l
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GENERE ETA

18-24 52%

25-34 38%

Donna 35-44

Uomo 4L9Y%,

51%
45-54

55-64

65+
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é N
ULTIMI 12 MESI
 Malpensai confronto hwb in Europa |
é N
INTERAZIONI SOCIAL
Amsterdam Schiphol _
Frankfurt am Main _
Zurich Kloten _
Istanbul IGA _
Madprid Barajas _
London Gatwick _
g oM 2M 4M 6M 8M )
*Per ciascun aeroporto, il set di contenuti esclude i post pubblicati nella lingua nazionale del paese di riferimento e quelli provenienti
SOCIALCOMe 12 relativa country. | dati riflettono pertanto esclusivamente la conversazione internazionale generata al di fuoti del mercato SOCIALCOMITALIA.COM

domestico.



domestico.

( )
\_
-
Frankfurt am Main
Milano Malpensa I ~/_"'\
Madrid Barajas .
XQ&SES%CE EILEJIE"I';;%EL FRANKFURT AM MAIN: INCIDENTE AEREO
London Gatwick IN CRESCITA: LUFTHANSA ALL'IMBARCO. CROLLA IL CARRELLO,
’ LA SCENA VIRALE SUI SOCIAL. A FINE AGOSTO 6
: FRANCOFORTE AUMENTA DIPENDENTI HANNO CONTRATTO LA “AIRPORT
Amsterdam Schiphol SOLO PER L'IMPATTO DI MALARIA” CON 2 DECESS|
NOTIZIE NEGATIVE. ’ )
Zurich Kloten
London Heathrow
Istanbul IGA
Paris CDG
Munich Strauss
X -100% -50% 0% 50% 100% 150%J
*Per ciascun aeroporto, il set di contenuti esclude i post pubblicati nella lingua nazionale del paese di riferimento e quelli provenienti
m dalla relativa country. | dati riflettono pertanto esclusivamente la conversazione internazionale generata al di fuori del mercato SOCIALCOMITALIA.COM



ULTIMI 12 MESI
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Turismo
Nuove rotte
Navigli
Quadrilatero
MFW
Olimpiadi
Teatro alla Scala
g 0% 20% 40% 60% 0% 5% 10% 15% 20% 25% )
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ULTIMI 12 MESI

Operativita

Turismo

Olimpiadi

Nuove rotte

0% 10%

TEMI ATTRAZIONI

Lago di Como

Lago di Garda

Lago Maggiore

Mete olimpiche

Citta d'arte lombarde

Altre mete

20 30% 40% 50% 0% 20%

40% 60% 80% )

NB: quote calcolate sulle interazioni social delle conversazioni che citano Malpensa e Lombardia
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ULTIMI 12 MESI

.

Nuove rotte Ryanair

Boston (JetBlue)

Seoul / Incheon (Asiana)

Nuove rotte Wizz Air

Atyrau (Neos)

Emirates quinta liberta

Pechino Daxing (Air China)

2%

J
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NB: top nuove rotte o potenziamenti per numero di interazioni social registrate nelle conversazioni su Malpensa con

Milano e Lombardia (Regione o Provincia)
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Malpensa: | post piu coinvolgenti

ULTIMI 12 MESI

AMALPENSA UNRITRATTO
REALIZZATOCONOLTRE 25 MILA
BOTTONI RICICLATI DALLARTISTA

TURCA DENIZ SACDIC, NOTAPERLE
SUE OPERE CREATE CON MATERIALI
DI RECUPERO, DIVENTA
PROTAGONISTASUISOCIAL

.

/e hitched aride wit
DHL on the ultrarare
Airbus A300

AMALPENSA, FLIGHTRADAR24 PORTAI
SOCIAL DENTRO UNAMISSIONE CARGO DHL,
CON ACCESSO ESCLUSIVO ALLA CABINA
DELL'A300 E ALLE OPERAZIONI DELLHUB
LOGISTICO.

. TN
.erto de Malpensa s

L
% Incautan 600
kPo-ké_mon y Oflt4
loradas en
100 euros [

AMALPENSA, SEQUESTRATE 600
CARTE DA COLLEZIONE POKEMONE
ONE PIECE PEROLTRE 27 MILA EURO,
NASCOSTE NELBAGAGLIODIUN
PASSEGGERO ARRIVATO DA TOKYO.
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https://www.instagram.com/reels/DZ8p76oNe6O/
https://www.instagram.com/reels/DcbUEE2CaUT/
https://www.instagram.com/p/DV1MFaTDejR?img_index=1

MILANO-CORTINA 2026: COME
CRESCE LA VISIBILITA DELLA
LOMBARDIA




Milano-Cortina: il racconto internazionale

. Tra gennaio e agosto 2026, le Olimpiadi di
Milano-Cortina entrano con forza nel racconto
internazionale, generando 46 milioni di
conversazioni e 1.6 miliardi di interazioni social.
Il dato piu rilevante e pero quello legato alla
fruizione dei contenuti: 36 miliardi di
visualizzazioni video tra TikTok e YouTube che
indicano come |'evento si sviluppi soprattutto
attraverso formati visuali e ad alta circolazione.

. |l tono resta ampiamente favorevole (80%
positivo, 20% negativo), con una prevalenza di
entusiasmo, orgoglio, affetto e supporto. La
componente critica € presente ma contenuta, e
tende a emergere in relazione a fattori esterni
all’esperienza sportiva.

. La distribuzione geografica conferma la
dimensione globale della conversazione: gli USA
guidano per volumi e coinvolgimento, ma accanto
si posizionano Giappone, Italia, Corea del Sud

SOCIALCOM.

e Brasile, segnalando una partecipazione ampia
e diversificata.

Sul fronte delle visualizzazioni video, dopo gl
Stati Uniti emergono soprattutto Canada e
Italia, sequiti da Regno Unito e Francia,
mostrando una distribuzione della fruizione in
parte diversa rispetto a quella delle conversazioni
e delle interazioni.

In questo contesto, i contenuti con maggiore
engagement sono legati a protagonisti e
momenti di gara: le performance degli atleti
concentrano le interazioni e alimentano la
circolazione del video, principale vettore di
diffusione dell’evento.

Tra i casi piu rilevanti emergono la vittoria di
Alysa Liu (6 milioni di interazioni), I'infortunio di
Lindsey Vonn (2 milioni) e il successo di Jutta
Leerdam (1.5 milioni).

SOCIALCOMITALIA.COM



Milano-Cortina: il racconto internazionale

. |l racconto internazionale non si esaurisce
tuttavia nell’evento ma si estende anche ai
territori coinvolti nella manifestazione
olimpica. Tra i piu citati compaiono San Siro,
Villaggio Olimpico, Livigno, Forum di Assago,
Bormio, Ice Skating Arena e Predazzo: una
geografia ampia che affianca poli urbani e
destinazioni alpine e porta all’attenzione
iInternazionale contesti turistici diversi tra loro.

. In questo senso le Olimpiadi agiscono come
leva di visibilita. | contenuti infatti non
raccontano solo le competizioni ma rendono
riconoscibili luoghi, paesaggi e infrastrutture,
contribuendo a rafforzare 'appeal
internazionale dei territori coinvolti.

 La stessa dinamica si ritrova anche nei brand
presenti nella conversazione. Accanto ai grandi
marchi globali emerge SEA, insieme a realta
del lifestyle come Moncler e Armani.

SOCIALCOM.

« Proprio la presenza di SEA collega direttamente |l

racconto olimpico alla dimensione della mobilita e
dell’accesso alla regione, rendendo esplicito il
legame tra evento e flussi turistici.

E proprio questa dimensione diffusa, tra citta,
territori e infrastrutture, a riflettersi anche nel
racconto internazionale di Milano e della
Lombardia.

Il primo dato riguarda Milano, dove le Olimpiadi
assumono un peso particolarmente forte: da inizio
anno, il 25% delle interazioni social raccolte
sulla citta e legato direttamente all’evento,
quindi 1 interazione su 4. Il dato mostra quanto la
manifestazione contribuisca a orientare il racconto
digitale della citta. La stessa dinamica si ritrova
anche su scala regionale.

Da inizio anno, il 20% delle interazioni sulla
Lombardia e legato alle Olimpiadi, quindi 1
iInterazione su 5.

SOCIALCOMITALIA.COM



Milano-Cortina: il racconto internazionale

« Milano-Cortina non € quindi solo uno dei temi
della conversazione, ma uno dei principali driver
attraverso cui la Lombardia entra nel dibattito
globale.

« Questa incidenza si costruisce anche nel modo in
cui 'evento viene raccontato: non come un
singolo luogo, ma come un sistema di
destinazioni e accessi. La logica delle Olimpiadi
diffuse amplia la visibilita oltre Milano e porta nel
racconto un insieme piu esteso di territori,
rafforzando il legame tra mobilita e attrattivita
turistica.

. |l racconto legato all’evento risulta quindi non solo
piu visibile, ma anche piu esteso e riconoscibile,
contribuendo a rafforzare il posizionamento
internazionale della citta e della regione.
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GEN-AGO 2026

.

46 milioni
conversazioni
da gennaio 2026

1.6 miliardi

interazioni social
da gennaio 2026

36 miliardi

visualizzazioni video
da gennaio 2026

. J

SOCIALCOM. SOCIALCOMITALIA.COM




.

GEN-AGO 2026

SENTIMENT

Positivo
80%

Negativo
20%

Entusiasmo
Orgoglio
Affetto
Supporto
Allarme
Commozione
Perplessita
Speranza
Rabbia

Paura

EMOZIONI
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GEN-AGO 2026
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GEN-AGO 2026

.

é N
COUNTRY COUNTRY
INTERAZIONI SOCIAL VIDEO VIEWS SUI SOCIAL

Italia - Canada

Brasile Italia

Francia Regnho Unito

Germania Germania

Spagna Giappone

Canada Paesi Bassi

Corea del Sud Svezia

Regno Unito Australia

Giappone . Francia
oM

. 200M 400M 600M 800M 10B 15B )
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GEN-AGO 2026
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SOCIALCOM. NB: atleti/figure pubbliche presenti in un panel di post da fonti selezionate >7500
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Milano-Cortina: i luoghi del racconto internazionale GEN-AGO 2026

San Siro

Villaggio Olimpico

Livigho

Forum di Assago

Bormio

Ice Skating Arena

Predazzo

Verona Arena

Anterselva

Tofane Alpine Skiing Centre
Dolomiti

Tesero

Cortina Sliding Centre
Duomo di Milano
Santagiulia Ice Hockey Arena
Stelvio Ski Centre

Arco della Pace

Piazza Duomo

Val di Fiemme

Valtellina

oM M 2M 3M 4MJ
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GEN-AGO 2026
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Nike

SEA Milano
Omega
Red Bull
Adidas
Puma

Coca-Cola
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GEN-AGO 2026

ALYSALUVINCE20RIA LINDSEY VONN CURATA JUTTA LEERDAM VINCE LORO
MILANO-CORTINA 2026 ALL OSPEDALE CA'FONCELLO DITREVISO (11000 METRI SPEED SKATING)
DOPO ILTERRIBILE INFORTUNIO IN GARA

J
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https://www.instagram.com/lindseyvonn/p/DUoE3n1jXtD/?img_index=2
https://www.instagram.com/alysaxliu/p/DU_w6y7jXJD/
https://www.instagram.com/p/DUjPzIlDSGj/?img_index=1

Olimpiadi: Lombardia protagonista

GEN-AGO 2026

e

Altro
80%

Olimpiadi
20%

Quanto pesano le
Olimpiadi nel racconto
social sulla Lombardia?

Il 20% delle interazioni raccolte da
inizio anno sulla Lombardia, cioé1su 5,
riguarda direttamente le Olimpiadi,
confermandole come uno dei
principali fattori che orientano il
racconto digitale sulla regione

J
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Olimpiadi: Milano protagonista

GEN-AGO 2026

e

Altro
75%

Olimpiadi
25%

Quanto pesano le
Olimpiadi nel racconto
soclal su Milano?

Il 25% delle interazioni raccolte da
inizio anno su Milano, cioé 1su 4,
riguarda direttamente le Olimpiadi,
confermandole come uno dei
principali fattori che orientano il
racconto digitale sulla citta

J
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LECONOMIA LOMBARDA NEL
CONTESTO EUROPEO




L'economia lombarda nel contesto europeo

« L’analisi prende in esame il periodo settembre
2025 — agosto 2026 e si concentra sulla
conversazione internazionale relativa ai
principali distretti industriali europei, mettendo a
confronto la Lombardia con altri sistemi produttivi
comparabili. Il perimetro esclude | contenuti
pubblicati nella lingua nazionale dei territori
analizzati.

Nel confronto con i principali distretti industriali
europel, la Lombardia si posiziona tra i territori
piu presenti nel racconto internazionale, dietro a
Baviera e Baden ma davanti a Catalogna, Rodano
e lle-de-France.

Il quadro e analogo sul piano dell’attenzione
generata: anche in termini di interazioni la
Lombardia si colloca dietro a Baviera e Baden e
davanti agli altri distretti europeli analizzati, con una
distanza particolarmente marcata dalla Baviera.

SOCIALCOM.

 ’elemento piu rilevante emerge comunque

sul piano reputazionale. Il sentiment
associato alla Lombardia raggiunge il 91%
di contenuti positivi, il valore piu alto del
panel insieme al Rodano.

Questo posizionamento evidenzia una
dinamica chiara: a fronte di un peso inferiore
In termini di volumi, la Lombardia mantiene
una capacita di attivazione della
conversazione allineata ai principali territori
del panel e una qualita della percezione
superiore, con il 91% di sentiment positivo.

SOCIALCOMITALIA.COM



REGIONI INDUSTRIALI REGIONI INDUSTRIALI

Baviera

Baden
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ULTIMI 12 MESI

Baviera 13%

REGIONI INDUSTRIALI

PER SENTIMENT

Baden 16%
Lombardia 9%
Catalogna 11%
Rodano 9%

lle de France 13%

0% 100%
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	ULTIMI 12 MESI
	Malpensa, porta d’Italia - Milano e la Lombardia viste dal mondo
	Highlights
	Dentro questi tre assi si inserisce il ruolo di Milano-Cortina 2026, che attraversa l’intera analisi come fattore di esposizione e amplificazione. L’evento consente di leggere la Lombardia non come un singolo luogo, ma come una rete di città, destinazioni alpine, infrastrutture e territori connessi. Per questo la sezione dedicata alle Olimpiadi funziona da ponte tra racconto urbano, attrattività turistica e visibilità internazionale.
	La parte finale sull’economia lombarda completa il percorso, spostando l’attenzione dalla visibilità alla dimensione produttiva. Il confronto con altri distretti industriali europei permette di collocare la Lombardia dentro un quadro più ampio, in cui reputazione, capacità economica e riconoscibilità internazionale diventano elementi centrali del posizionamento regionale.
	Nel complesso, la ricerca non racconta soltanto quanto si parli di Lombardia, Milano e Malpensa, ma prova a capire attraverso quali lenti questi tre elementi vengono letti: la Lombardia come sistema territoriale, Milano come motore narrativo e Malpensa come porta di accesso globale. È dall’incrocio tra questi livelli che emerge il profilo di una regione capace di unire governo del territorio, attrattività internazionale, mobilità, eventi e forza produttiva.
	Lombardia: quanto se ne parla in italia?
	ULTIMI 12 MESI


	1.4 milioni
	conversazioni
	ultimi 12 mesi


	42 milioni
	interazioni social
	ultimi 12 mesi

	+5%
	negli ultimi 6 mesi l’interesse degli utenti italiani per la Lombardia risulta in aumento
	Lombardia: quanto se ne parla in italia?
	ULTIMI 12 MESI


	MENTION PER REGIONE
	Lombardia: quanto se ne parla in italia?
	ULTIMI 12 MESI


	INTERAZIONI PER REGIONE
	Lombardia: come se ne parla in italia?
	ULTIMI 12 MESI


	SENTIMENT
	EMOZIONI
	Lombardia: come se ne parla in italia?
	ULTIMI 12 MESI


	SENTIMENT POSITIVO
	PER REGIONE

	SENTIMENT NEGATIVO
	PER REGIONE
	Lombardia: di cosa si parla in italia?
	ULTIMI 12 MESI


	TEMI PER MENTION
	Lombardia: di cosa si parla in italia?
	ULTIMI 12 MESI


	TEMI PER INTERAZIONI
	Il racconto della Lombardia nel mondo
	Dentro questa cornice di forte visibilità, il racconto internazionale della Lombardia prende forma attraverso alcuni assi molto riconoscibili: sport, moda, luoghi simbolici, infrastrutture di accesso e grandi brand. È qui che l’analisi mostra come la regione riesca a essere percepita non solo come scenario di eventi ma come ecosistema internazionale articolato.
	Accanto ai grandi nomi dello sport, tra i volti più rilevanti compaiono infatti anche Giorgio Armani, Meryl Streep, Anna Wintour e diverse star della cultura pop asiatica: un segnale del peso che Milano continua ad avere nel racconto globale di moda e spettacolo, oltre il solo perimetro olimpico. In parallelo, i luoghi più citati tengono insieme Autodromo di Monza, San Siro, Lago di Como, Duomo di Milano, Via Montenapoleone, Fiera Milano, Livigno, Brera e Bormio: una geografia che affianca poli sportivi, mete turistiche, lifestyle urbano e destinazioni alpine.
	In questo quadro emerge anche il ruolo delle infrastrutture: Malpensa è la prima tra quelle citate, affiancata da Linate e Orio al Serio. Il racconto internazionale della Lombardia non si concentra quindi solo su luoghi iconici e destinazioni ma include anche i nodi di accesso che la rendono raggiungibile e integrata nei flussi globali di turismo, business ed eventi.
	La stessa dinamica si riflette anche nei brand citati, che non si concentrano su un unico ambito ma coprono ambiti diversi. Accanto alla moda/lusso (Prada, Gucci, Armani), compaiono riferimenti al food (Illy, Barilla, Nutella), ai trasporti (SEA, ITA, Ferrovie dello Stato) e all’automotive (Ferrari). Il racconto internazionale della Lombardia si costruisce quindi su più livelli, combinando immagine, produzione e accessibilità.
	Lombardia: quanto se ne parla nel mondo?
	ULTIMI 12 MESI


	17.3 milioni
	conversazioni
	ultimi 12 mesi


	1.1 miliardi
	interazioni social
	ultimi 12 mesi

	+8%
	negli ultimi 6 mesi l’interesse degli utenti nel mondo per la Lombardia risulta in aumento
	Lombardia: come se ne parla nel mondo?
	ULTIMI 12 MESI


	SENTIMENT
	EMOZIONI
	Olimpiadi Milano-Cortina
	Milano Fashion Week
	Manifestazioni in occasione delle Olimpiadi
	Milano Fashion Week
	Lombardia: dove se ne parla nel mondo?
	ULTIMI 12 MESI


	POST RACCOLTI
	FONTI ONLINE
	FONTI SOCIAL NETWORK
	Lombardia: dove se ne parla nel mondo?
	ULTIMI 12 MESI


	INTERAZIONI SOCIAL
	FONTI ONLINE
	FONTI SOCIAL NETWORK

	Lombardia: mappa citazioni nel mondo
	ULTIMI 12 MESI

	Lombardia: mappa interazioni nel mondo
	ULTIMI 12 MESI
	Lombardia: distribuzione country e lingue
	ULTIMI 12 MESI


	COUNTRY
	PER MENTION

	LINGUE
	PER MENTION
	Lombardia: distribuzione per provincia
	ULTIMI 12 MESI


	PROVINCE LOMBARDIA
	PER MENTION

	PROVINCE LOMBARDIA
	PER INTERAZIONI
	Valori normalizzati su scala 10–100: Milano rappresenta il valore massimo; le altre province sono riproporzionate per rendere più leggibili le differenze.


	Lombardia: temi principali nel mondo
	ULTIMI 12 MESI

	Lombardia: i volti del racconto internazionale
	ULTIMI 12 MESI
	NB: celebrities presenti in un panel di post da fonti selezionate >7500 interazioni social; ordinate per interazioni social


	Lombardia: i volti del racconto internazionale
	ULTIMI 12 MESI
	OLIMPIADI IN PRIMO PIANO: ALYSA LIU È LA CELEBRITY CHE GENERA PIÙ INTERAZIONI NEL PANEL, INSIEME AD ALTRI PROTAGONISTI DEI GIOCHI COME ILIA MALININ, RIKU MIURA E RYUICHI KIHARA.
	LA MODA TRAINA L’IMMAGINE INTERNAZIONALE DELLA LOMBARDIA. L’EREDITÀ DI GIORGIO ARMANI RESTA CENTRALE NEL RACCONTO GLOBALE DEL FASHION, ACCANTO AD ANNA WINTOUR, MERYL STREEP E ALLE STAR ASIATICHE OSPITI DELLA FASHION WEEK.
	LA FORMULA 1 PORTA LA LOMBARDIA NEL MONDO. MAX VERSTAPPEN GUIDA IL RACCONTO LEGATO ALLA F1, INSIEME AD ALTRI PROTAGONISTI INTERNAZIONALI COME LEWIS HAMILTON E CHARLES LECLERC.
	NB: celebrities presenti in un panel di post da fonti selezionate >7500 interazioni social



	Lombardia: i luoghi che raccontano la regione
	ULTIMI 12 MESI
	MALPENSA È LA PRIMA INFRASTRUTTURA DI TRASPORTO PER INTERAZIONI NEL PANEL, CONFERMANDO IL RUOLO DELL'AEROPORTO COME PORTA D'ACCESSO INTERNAZIONALE ALLA LOMBARDIA. PRESENTI ANCHE LINATE E ORIO AL SERIO
	NB. Valori normalizzati su scala 10–100 con trasformazione logaritmica per rendere leggibili le differenze tra i luoghi. Interazioni per location



	Lombardia: top brand per interazioni
	ULTIMI 12 MESI
	NB: aziende presenti in un panel di post da fonti selezionate >7500 interazioni social


	Lombardia: top brand per interazioni
	ULTIMI 12 MESI
	NB: aziende presenti in un panel di post da fonti selezionate >7500 interazioni social


	Lombardia: top brand per interazioni
	ULTIMI 12 MESI
	NB: aziende presenti in un panel di post da fonti selezionate >7500 interazioni social

	Lombardia: i post più coinvolgenti
	ULTIMI 12 MESI


	225K
	TADEJ POGAČAR  TRIONFA PER LA QUINTA VOLTA CONSECUTIVA AL GIRO DI LOMBARDIA

	135K
	L'INIZIATIVA "VIENI A VIVERE A VARESE" DELLA CAMERA DI COMMERCIO. VARESE OFFRE VOUCHER DA 2.000 A 6.000 EURO/ANNO (PER 3 ANNI) A UNDER 40 CHE SI TRASFERISCONO IN PROVINCIA CON UN CONTRATTO DI LAVORO LOCALE

	45K
	100K
	IN LOMBARDIA C'È CHI CANCELLA I GRAFFITI DI NOTTE. GHOST PITÙR, PITTORE BRESCIANO, RIPRISTINA LE FACCIATE IMBRATTATE LASCIANDO UN SOLO MESSAGGIO: "QUESTO È UN ATTO D'AMORE URBANO"


	IL RACCONTO SU MILANO, IN ITALIA E NEL MONDO
	Milano: quanto se ne parla in italia?
	ULTIMI 12 MESI


	6.3 milioni
	conversazioni
	ultimi 12 mesi


	551 milioni
	interazioni social
	ultimi 12 mesi

	-11%
	negli ultimi 6 mesi l’interesse degli utenti italiani per Milano risulta in diminuzione
	Milano: quanto se ne parla nel mondo?
	ULTIMI 12 MESI


	15 milioni
	conversazioni
	ultimi 12 mesi


	1 miliardo
	interazioni social
	ultimi 12 mesi

	+7%
	negli ultimi 6 mesi l’interesse degli utenti nel mondo per Milano risulta in crescita
	Milano: come se ne parla?
	ULTIMI 12 MESI


	SENTIMENT
	ITALIA
	SENTIMENT
	MONDO
	Milano: i temi principali in Italia
	ULTIMI 12 MESI
	NB: temi presenti in un panel di post da fonti selezionate >7500 interazioni social


	Milano: i temi principali nel mondo
	ULTIMI 12 MESI
	NB: temi presenti in un panel di post da fonti selezionate >7500 interazioni social


	Milano: mappa citazioni nel mondo
	ULTIMI 12 MESI

	Milano: mappa interazioni nel mondo
	ULTIMI 12 MESI

	MALPENSA: HUB GLOBALE DELLA LOMBARDIA
	Malpensa: quanto se ne parla nel mondo?
	ULTIMI 12 MESI


	361 mila
	conversazioni
	ultimi 12 mesi


	4.6 milioni
	interazioni social
	ultimi 12 mesi

	+3%
	negli ultimi 6 mesi l’interesse degli utenti nel mondo per Malpensa risulta in crescita
	Malpensa: come se ne parla nel mondo?
	ULTIMI 12 MESI


	SENTIMENT
	EMOZIONI
	Star e influencer internazionali arrivano a Malpensa per la Fashion Week
	Olimpiadi Milano-Cortina
	Manifestanti pro-Palestina bloccano volo per Tel Aviv
	Star e influencer internazionali arrivano a Malpensa per la Fashion Week
	Problemi con il sistema EES per i viaggiatori extra-UE
	Star e influencer internazionali arrivano a Malpensa per la Fashion Week
	Malpensa: dove se ne parla nel mondo?
	ULTIMI 12 MESI


	POST RACCOLTI
	FONTI ONLINE
	FONTI SOCIAL NETWORK
	Malpensa: dove se ne parla nel mondo?
	ULTIMI 12 MESI


	INTERAZIONI SOCIAL
	FONTI ONLINE
	FONTI SOCIAL NETWORK

	Malpensa: mappa citazioni nel mondo
	ULTIMI 12 MESI

	Malpensa: mappa interazioni nel mondo
	ULTIMI 12 MESI
	Malpensa: distribuzione country e lingue
	ULTIMI 12 MESI


	COUNTRY
	PER MENTION

	LINGUE
	PER MENTION
	Malpensa: distribuzione genere ed età
	ULTIMI 12 MESI


	GENERE
	ETÀ
	Malpensa: confronto hub in Europa
	ULTIMI 12 MESI


	INTERAZIONI SOCIAL
	SOCIALCOMITALIA.COM
	Malpensa: confronto hub in Europa
	ULTIMI 6 MESI


	INTERESSE UTENTI
	MALPENSA È L’UNICO AEROPORTO DEL PANEL IN CRESCITA; FRANCOFORTE AUMENTA SOLO PER L’IMPATTO DI NOTIZIE NEGATIVE.
	FRANKFURT AM MAIN: INCIDENTE AEREO LUFTHANSA ALL’IMBARCO. CROLLA IL CARRELLO, LA SCENA VIRALE SUI SOCIAL. A FINE AGOSTO 6 DIPENDENTI HANNO CONTRATTO LA “AIRPORT MALARIA”, CON 2 DECESSI.
	SOCIALCOMITALIA.COM

	Milano e Malpensa: i temi prevalenti
	ULTIMI 12 MESI


	TEMI
	ATTRAZIONI
	SOCIALCOMITALIA.COM
	Lombardia e Malpensa: i temi prevalenti
	ULTIMI 12 MESI


	TEMI
	ATTRAZIONI
	SOCIALCOMITALIA.COM

	Malpensa: le nuove rotte più seguite
	ULTIMI 12 MESI
	SOCIALCOMITALIA.COM


	Malpensa: temi principali e hashtag
	ULTIMI 12 MESI

	Malpensa: i post più coinvolgenti
	ULTIMI 12 MESI
	480K
	A MALPENSA, UN RITRATTO REALIZZATO CON OLTRE 25 MILA BOTTONI RICICLATI DALL’ARTISTA TURCA DENIZ SAĞDIÇ, NOTA PER LE SUE OPERE CREATE CON MATERIALI DI RECUPERO, DIVENTA PROTAGONISTA SUI SOCIAL.

	25K
	A MALPENSA, FLIGHTRADAR24 PORTA I SOCIAL DENTRO UNA MISSIONE CARGO DHL, CON ACCESSO ESCLUSIVO ALLA CABINA DELL’A300 E ALLE OPERAZIONI DELL’HUB LOGISTICO.

	18K
	A MALPENSA, SEQUESTRATE 600 CARTE DA COLLEZIONE POKÉMON E ONE PIECE PER OLTRE 27 MILA EURO, NASCOSTE NEL BAGAGLIO DI UN PASSEGGERO ARRIVATO DA TOKYO.


	MILANO-CORTINA 2026: COME CRESCE LA VISIBILITÀ DELLA LOMBARDIA
	Milano-Cortina: il racconto internazionale
	Milano-Cortina non è quindi solo uno dei temi della conversazione, ma uno dei principali driver attraverso cui la Lombardia entra nel dibattito globale.
	Questa incidenza si costruisce anche nel modo in cui l’evento viene raccontato: non come un singolo luogo, ma come un sistema di destinazioni e accessi. La logica delle Olimpiadi diffuse amplia la visibilità oltre Milano e porta nel racconto un insieme più esteso di territori, rafforzando il legame tra mobilità e attrattività turistica.
	Il racconto legato all’evento risulta quindi non solo più visibile, ma anche più esteso e riconoscibile, contribuendo a rafforzare il posizionamento internazionale della città e della regione.
	Milano-Cortina: quanto se ne parla nel mondo?
	GEN-AGO 2026


	46 milioni
	conversazioni
	da gennaio 2026

	1.6 miliardi
	interazioni social
	da gennaio 2026

	36 miliardi
	visualizzazioni video
	da gennaio 2026
	Milano-Cortina: come se ne parla nel mondo?
	GEN-AGO 2026


	SENTIMENT
	EMOZIONI
	Milano-Cortina: mappa citazioni nel mondo
	GEN-AGO 2026

	Milano-Cortina: mappa interazioni nel mondo
	GEN-AGO 2026
	Milano-Cortina: country e lingue
	GEN-AGO 2026


	COUNTRY
	PER MENTION

	LINGUE
	PER MENTION
	Milano-Cortina: country e lingue
	GEN-AGO 2026


	COUNTRY
	INTERAZIONI SOCIAL
	COUNTRY
	VIDEO VIEWS SUI SOCIAL
	Milano-Cortina: i temi principali
	GEN-AGO 2026

	Milano-Cortina: i volti del racconto internazionale
	GEN-AGO 2026
	NB: atleti/figure pubbliche presenti in un panel di post da fonti selezionate >7500 interazioni social


	Milano-Cortina: i luoghi del racconto internazionale
	GEN-AGO 2026
	NB: luoghi presenti in un panel di post da fonti selezionate >7500 interazioni social


	Milano-Cortina: le aziende più presenti
	GEN-AGO 2026
	NB: brand presenti in un panel di post da fonti selezionate >7500 interazioni social

	Milano-Cortina: i post più coinvolgenti
	GEN-AGO 2026


	6M
	ALYSA LIU VINCE 2 ORI A MILANO-CORTINA 2026

	2M
	LINDSEY VONN CURATA
	ALL’ OSPEDALE CA' FONCELLO DI TREVISO DOPO IL TERRIBILE INFORTUNIO IN GARA

	1.5M
	100K
	JUTTA LEERDAM VINCE L’ORO
	(1.000 METRI SPEED SKATING)

	Olimpiadi: Lombardia protagonista
	GEN-AGO 2026

	Quanto pesano le Olimpiadi nel racconto social sulla Lombardia?
	Il 20% delle interazioni raccolte da inizio anno sulla Lombardia, cioè 1 su 5, riguarda direttamente le Olimpiadi, confermandole come uno dei principali fattori che orientano il racconto digitale sulla regione

	Olimpiadi: Milano protagonista
	GEN-AGO 2026

	Quanto pesano le Olimpiadi nel racconto social su Milano?
	Il 25% delle interazioni raccolte da inizio anno su Milano, cioè 1 su 4, riguarda direttamente le Olimpiadi, confermandole come uno dei principali fattori che orientano il racconto digitale sulla città

	L’ECONOMIA LOMBARDA NEL CONTESTO EUROPEO
	Lombardia: confronto regioni industriali
	ULTIMI 12 MESI


	REGIONI INDUSTRIALI
	PER MENTION

	REGIONI INDUSTRIALI
	PER INTERAZIONI
	Lombardia: confronto regioni industriali
	ULTIMI 12 MESI


	REGIONI INDUSTRIALI
	PER SENTIMENT

	SOCIALCOMITALIA.COM
	ROMA | VIA DEI BANCHI NUOVI 44
	MILANO | VIALE MONTE NERO 55

